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Resumo

O presente artigo dedica-se ao estudo da importancia estética da imagem e sua analise
cognitiva. A partir de um objecto de comunicagéo - o cartaz - criado para divulgar a arte
contemporanea em Portugal, pretendemos abordar a area da criacdo e a sua relagdo com os
sentidos. No presente estudo foca-se um conceito emergente na area do design de
comunicacdo, o design emocional. TratAmos de nos focar neste conceito e a partir dele
seleccionar um conjunto de objectos de estudo cuja missédo € divulgar a produgéo artistica em
exposicdes no nosso pais; assim foram eleitas duas instituices que promovem uma cultura
visual e a projectam nos seus locais expositivos, a Fundacdo de Serralves e a Fundacéao
Culturgest. Tendo como base a leitura do objecto partimos para o observador enquanto
objecto de estudo, ou seja o individuo enquanto criador e receptor da mensagem, deste modo
analisamos a reac¢do e o comportamento dos individuos a presenca deste tipo de cartazes,
cuja funcéo serd provocar o olhar e os sentidos, de modo a contribuir para uma aquisi¢éo e
evolucao do conhecimento visual.
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De modo a fundamentarmos o nosso objecto de comunicacdo e a sua relagcao
intrinseca com o ser humano recordamos através das palavras de Roland Barthes que
nas “conotacgfes existenciais do objecto, e ele est@paah significar que ndo tem
sentido... as finalidades de uso, naquilo que chamamos fun¢éo... e por isso ha uma
transitividade do objecto, ou seja o objecto serve para o homem agir sobre o0 mundo,
modificar o mundo, estar no mundo de uma forma activa; o objecto € uma espécie de
mediador entre a ac¢cdo e o homem... 0s objectos — 0s signos.”

Neste contexto os significados dos objectos dependem muito, ndo do Emissor
da Mensagem, mas do Receptor, quer dizer, do leitor do objecto. Com efeito, o
objecto é polissémico, isto é oferece-se facilmente a varias leituras de sastido.
varias leituras do objecto ou as varias leituras de sentido: perante um objecto, e ha
guase sempre varias leituras que sao possiveis, e isso nao difere apenas de um leitor
para outro, mas também, por vezes, no mesmo leitor. (1)

Cada homem tem em si varios Iéxicos, varias resatgakitura, segundo o
numero de saberes, de niveis culturais, de que dispde. Todos os graus de saber, de
cultura e de situacdo, sao possiveis perante um objecto ou uma coleccéo de objectos.

Segundo o autor Roland Barthes a leitura de um objecto pode decompor-se em
trés momentos: 1° Verificamos que o objecto se nos apresenta como til e funcional:
€ apenas para ser usado, um mediador entre 0 homem e o mundo. 2° Vimos que, na
realidade, a funcdo suporta sempre um sentido... 0 sentido € um processo, ndo de
accao, mas de equivaléncia. O sentido desactiva o objecto, torna-o intransitivo,
destina-lhe um lugar fixo naquilo que poderiamos chamar um quadro vivo no
imaginario humano. 3° Em que se produz uma espécie de movimento de retorno que
vai levar o objecto do signo a funcdo; de um modo por certo um pouco particular... &
um grande ideologico, sobretudo na nossa sociedade. (2)

O cartaz de divulgacdo, é o nosso objecto de estudo especifico e através de
algumas das palavras de Abraham Moles pudemos abordar esta area de investigacéo
num contexto de ambiéncia artificial criada para promover estimulos visuais e criar
interac¢des entre individuos, é neste ambito que falamos da cidade enquanto espaco
“virtual” de acontecimentos em constante mudancas.

“A cidade € um mundo de ruas, casas, de objectos e imagens; € um campo
semantico de sinais luminosos e tabuletas de lojas, de injuncdes e solicitacfes, uma
paisagem artificial criada pelo homem, o elemento fundamental da cultura do
Ocidente. E neste meio artificial que a imagem se impde... e nasce uma das formas
modernas de arte na cidade — o cartaz”. (3)

“O cartaz combina os géneros, a arte visual estrita e a arte tipografica: € o lugar
onde se fundem os dois, onde a tipografia se torna imagem letrista, onde as letras
abandonam a sua rigidez de categorias, onde os elementos da imagem adquirem valor
simbalico e, portanto, linguistico. Mas, na escala da sociedade global, o problema do
cartaz como elemento semantico e estético da cidade ndo se deixa reduzir a uma
analise puramente situacional; havera na verdade um caderno de encargos da imagem
gue bastaria explicitar no plano cientifico para converté-lo numa espécie de mapa do



problema, dependendo a medida das situacbes da imagem de uma psicologia
experimental estrita?

Ou, ao contréario, teria a imagem do cartaz tendéncia a transcender as suas
proprias funcgdes, isto €, a constituir, a despeito de sua vontade utilitaria, um elemento
da cultura social por si mesma, que povoa o cérebro dos individuos ndo de obras, mas
também de formas e de cores, de conotagdes e estilos, que amadurecerdo no quadro
cultural para serem, por sua vez, factores de novas imagens ou de novas ideias?” (4)

Através da leitura da obra de arte e num contexto contemporaneo, Erwin
Panofsky € neste ponto fundamental panaa abordagem em ques signos e
estruturas humanas sao registos porque e na medida em que exprimem ideias que,
embora realizadas pelos processos de simbolizar e construir, sGo separadas desses
processos. Estes registos tém assim a qualidade de emergirem da corrente do tempo, e
€ precisamente nesta qualidade que sdo estudados pelo humanista. Ele é
fundamentalmente um historiador. Do ponto de vista humanistico, os registos
humanos nao envelhecem. Assim, enquanto a ciéncia procura transformar a variedade
cadtica dos fenOmenos naturais naquilo a que se pode chamar um cosmo da natureza,
0s estudos humanisticos buscam transformar a variedade cadtica dos registos
humanos naquilo que se pode chamar um cosmos cultural.” (5)

A percepcgéao visual: cor, forma e movimento e 0s mecanismos de design com
Rudolf Arnheim cuja visualizagdo acerca da percepcao “percepcado nao consiste na
observacdo mecéanica do namero infinito de pormenores das formas e cores
projectadas nas retinas dos olhos. (...)

Qual é a finalidade da composicdo? Qual é a justifio para a considerar
indispensavel? A suposicéo geral parecia ser de que a composicao serve para produzir
um todo bem organizado com a finalidade de criar uma ordem agradavelmente
harmoniosa; e, certamente, a ordem € necessaria para tornar compreensivel uma
manifestagdo artistica. Contudo, a ordem € s6 um meio para atingir um fim. Tornando
a disposicao das formas, das cores e dos movimentos definidos, inequivoca, completa
e concentrada no essencial, ela organiza a forma para se ajustar ao contetido. E antes
de tudo, ao contetdo a que a composicao se refere.”A descricdo dos tipos de coisas
gue se vém e quais 0s mecanismos perceptivos que se devem levar em consideracéo
para os factos visuais... cor, forma e movimento...” (6) A palaBestalt
substantivo comum aleméo, usada para configuracdo ou forma tem sido aplicada
desde o inicio do nosso século a um conjunto de principios cientificos extraidos
principalmente de experimentos de percepcdo sensorial. As bases do nosso
conhecimento actual sobre percepcédo visual foram assentadas nos laboratorios dos
psicologos gestaltistas.

Todos os aspectos da mente encontram-se na arte, sejam eles cognitivos, sociais
ou motivadores. O lugar do artista na comunidade, a consequéncia da sua actividade
nas suas relagdes com outros seres humanos, a funcdo da actividade criadora no
esforco da mente para a realizacdo e sabedoria...”

Toda a percepcao é também pensamento, todo o raciocinio é também intuigéo,



toda a observacao é também invencéo.

A descoberta de que a visdo ndo é um registo mecanico de elementos, mas sim
a apreenséao de padrdes estruturais significativos. (7)

A reacc¢do e o comportamento ao objecto com o autor Donald Norman leva-nos
a reaccao emocional ao objecto. O prazer de conceber, usar e guardar objectos levam-
nos a um conceito: Design Emocional. Aproximamo-nos do mundo das emocdes e
das relacBes afectivas entre os individuos e os seus objectos. E neste contexto do
cérebro emocional e dos seus mecanismos, que entramos no conhecimento dos
processos de cognicao, visualizagéo e identificacdo ou identidade.

“No mundo do design nos associamos emocdes e beleza! Criamos coisas
atractivas que as pessoas nao tém no seu dia-a-dia, nés gostamos de coisas bonitas,
porque elas nos fazem sentir bem. As emocdes reflectem entdo experiéncias pessoais,
associacOes e memorias.” (8)

Evolucdo do Pensamento Criativo com Semir Zeki, na area da neuroestética,
em que “0 conhecimento ndo é apenas 0 que se adquire ou expressa pela linguagem.
Ha um conhecimento visual.”

Kant na “Critica do Julgamento” explorou a maneira como a arte esta
relacionada ao sentimento de prazer e bem estar.

A arte é um subproduto da principal funcdo evolutiva do cérebro, que é a
aquisicdo de conhecimento. ERsplendores e Misérias do Cérebreste autor
examina a maquina elegante e eficiente do cérebro, mostrando que, estudando
musica, arte, literatura e amor, podemos chegar a conclusées importantes sobre como
0 cérebro funciona. Aborda a criatividade e a busca pela perfeicdo no cérebro. O
sistema de prazer esta profundamente ligado a evolucdo, mas ndo se deve achar que
se vai encontrar uma ligacéo directa e 6bvia entre os dois, pois muito frequentemente
sao subprodutos.

O prazer estético em que o corpo e a mente procuram um equilibrio. As areas
activadas no cérebro sdo o cortex motor, responsavel pelo movimento, é accionado.
Quando vemos algo que consideramos feio, ele é activado com mais intensidade,
como se quiséssemos fugir. Quando achamos algo bonito, a intensidade € menor, mas
também esta presente.

Recentemente Zeki amplia sua abordagem bastante original e explora os
principios neurobiolégicos que subjacentes a criatividade na arte e na literatura, no
amor e na felicidade humana se explicam na biologia do cérebro visual. (9)

Para uma andlise de resultados e de modo a atingir uma investigacao
fundamentada com a autora Ana Gaspar percorremos através do cartaz de divulgacdo
da obra de arte contemporénea, em exposi¢des nacionais, em Portugal, um objecto de
estudo cujo impacto visual e cognitivo se pretende como fruto de real contributo
cientifico. Pretende-se abordar este objecto de comunicacdo enquanto veiculo de
comunicacao visual que transporta em si mesmo uma acg¢ao perante o seu espectador.
Deste modo a nossa investigacao foca-se a partir de um objecto que se interpde entre
o designer/criador e o publico.



Assim ao seleccionarmos um conjunto de objectos para investigacéo
pretendemos projecta-los de modo a observar as reac¢cbes e comportamentos dos
observadores.

Na continuidade deste processo temos como objectivo estudar a importancia da
comunicacao visual nos processos cognitivos da sociedade contemporanea. Assim
abordamos a importancia da analise deste tipo de objectos e o seu papel na
divulgacdo da obra de arte contemporanea por algumas instituicbes que cumprem a
sua missao em Portugal de promover os artistas e 0s seus projectos, bem como criar
uma interaccao entre o artista e o designer, num processo de comunicagao visual,
verbal e emocional. A troca de dados entre os varios elementos é fundamental para o
investigador no sentido de observar os resultados e de os colocar a disposicédo de
serem observados por outros num novo contexto de estudo e de investigacao de
comportamentos e de reaccdes ao objecto, manifestando ainda sob pretexto de um
contributo historico para o design grafico e para o design de comunicacado. Deste
modo pretende-se um contributo do ponto de vista contemporaneo nestas areas de
estudo.



Notas

(1) Roland Bartheg\ Aventura Semioldgic&dicbes 70, Lisboa, 1985, p. 179.

(2) Roland Bartheg\ Aventura Semioldgi¢&dicbes 70, Lisboa, 1985, p. 180.

(3) Abraham MolespD Cartaz Editora Perspectiva, Sdo Paulo, 1987, p. 20.

(4) Abraham MolesD Cartaz Editora Perspectiva, S&o Paulo, 1987, p. 251

(5) Erwin PanofskyQ Significado nas Artes Visuaisditorial Presenca, Lisboa, 1989, p. 17
(6) Rudolf ArnheimO Poder do CentroEdic¢des 70, Lisboa, 1990, p. 279.

(7) Rudolf ArnheimArte e Percepc¢édo Visudtdicbes 70, Lisboa, 1994

(8) Donald NormanEmotional DesignBasic Books, New York, 2004

(9) Semir ZekiSplendors and Miseries of the Bralrondres, 2010

Referéncias Bibliograficas

Roland BarthesA Aventura Semiol6gi¢&dicdes 70, Lisboa, 1985

Abraham MolesQ Cartaz Editora Perspectiva, Sao Paulo, 1987

Erwin PanofskyQ© Significado nas Artes Visuaigditorial Presenca, Lisboa, 1989
Rudolf Arnheim,O Poder do CentroEdi¢des 70, Lishoa, 1990

Rudolf Arnheim,Arte e Percepc¢éo Visudtdi¢cbes 70, Lisboa, 1994

Donald NormanEmotional DesignBasic Books, New York, 2004

Semir Zeki,Splendors and Miseries of the Bralrondon, 2010



i
i
d

B
e
2
<{
LL]
s ._...nr“__

PRSSCLL VISR W T " ks i NI+ RN

e EPIBLU|Y BUS|] -

Exemplos de cartazes em foco:



